
Il valore della ricerca

Guadagnare tempo per la ricerca, investimenti da dedicare alla cura, vita da restituire ai pazienti.
Perché ogni minuto conta per salvare una vita.

Gino Boano, General Manager Novartis Oncology Italia
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Mettere il paziente al centro è un lavoro collettivo che può essere costruito solo come connessione
tra medici, pazienti, associazioni e ricerca scientifica.

Rosanna D’Antona, Presidente di Europa Donna Italia
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